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BEST OF

Amigos, remodelel a casa

Remodelar a casa ja nao € necessariamente
dispendioso. Com muito bom gosto e pouco
dinheiro, pode ter a casa que reflecte a sua
personalidade. Basta reinventar o que jd 1a esta

de que nio gosta. Dizer que ndo tem
gosto nem dinheiro para a remode-

lar ndo chega. As empresas de decoracio e
personalizacio de electrodomésticos ins-
talaram-se em definitivo no pais e estdo ai
para transformar a casa portuguesa. Fri-
gorificos, paredes, micro-ondas, torra-
deiras - nada disto tem de ser cinzento e
aborrecido. Saiba como € possivel ter uma
casanova sem sair da casa velha.

Quando, em 2006, Bruno Baleiras abriu
a Argonarms, nunca pensou que ela pu-
desse ser pioneira na personalizacdo de
electrodomeésticos em Portugal. Este anti-
go ‘writer’ comecou tudo com uma brin-
cadeira “pararecuperar o frigorificode um
amigo”, relembra. Desenhou dois stenceis
- um pacote de leite e um simbolo de gelo -
que lhe valeram a divulgacioboca-a-boca
do trabalho de recuperacgio. O seu gosto
pelaestéticadecorativa foi ganhando forca
e hoje a Argonarms € especialista em per-
sonalizacio, decorac¢io e design gréfico.

Na comemoracio do segundo aniversa-
rio da empresa, Bruno criou uma colecg¢io
de sete kits de autocolantes magnéticos,
com design exclusivo, quatro dos quais
pertencem a Colantes.com - lider em Por-
tugal na personalizacio de dispositivos
portdteis como telemdveis, portdteis, pla-
cas de banda larga e consolas.

A Colantes € outra empresa portuguesa
que se apresenta no mercado com uma fi-
losofia inovadora. Por acharem que as ne-

' dnio hd desculpa para ter uma casa

cessidades que se aplicam aos dispositivos
portdteis sdo as mesmas para a vertente da
casa, criaram a Colantes Home. A empre-
saolhou em volta e percebeu que o poten-
cial de personalizacdo ¢ enorme e que
num mundo cada vez mais globalizado e
atomizado, as pessoas procuram o que
unico, o que € pessoal.

Miguel Silva, project e brand manager,
acredita que “a Colantes Home € mais do
que uma empresa. E um conceito tnico e
uma forma de estar, na medida em que o
que pretende € romper com 0s conceitos
tradicionais de decoracio e dotar as ca-
sas, as empresas, 0s espacos e os objectos
de vida prépria”. Associados a TMN- o
que lhes permite uma maior visibilidade
-, aempresa pretende acompanhar e an-
tecipar as necessidades e a evolucdo do
mercado. Comecaram por lanc¢ar a deco-
racio de electrodomésticos através de te-
las magnéticas (frigorificos e mdquinas
deloiga), autocolantes decorativos de pa-
rede, telas e murais de parede, mas
“achamos que deveriamos ir mais longe”,
conta Miguel Silva.

Se pensarmos que cada vez mais 0s
produtos oferecidos no mercado como as
madquinas de café ou as famosas Bimby
ndo oferecem entre si diferenciacio, a
Colantes Home “encontrou aqui um ni-
cho de mercado muito interessante por-
que permite a cada pessoa personalizar o
seu frigorifico, a sua mdquina de loica, de
café, a sua Bimby de acordo com os seus

Decorar paredes
também é possivel.
A sua casa nio tem
de ser branca como
um hospital

gostos e preferéncias”, explica o brand
manager. “Este tipo de servico € inico na
Europa.” A procura do servico é maiori-
tariamente feita através da Internet, mas
a empresa tem sede na Graca. A loja é
cada vez mais procurada e serve de refe-
rén cia aos consumidores que ndo sio uti-
lizadores da Internet.

Assim como a Colantes Home também
a Masterpoint ¢ uma empresa que decidiu
aliar amoda e o design a decoracio de in-
teriores. Esta empresa aposta sobretudo
na personalizacio de “stickers” para pa-
redes, personalizando ao mdximo as pre-
feréncias de cada cliente e dando um cu-
nho pessoal a cada trabalho. Miguel Bap-
tista, director de marketing da Master -
point, prevé que dentro de trés anos o
crescimento do mercado portugués vai
rondar os 500% e ai pretendem criar mais
duas novas marcas.

O objectivo da empresa é conseguir co-
notar “o fendmeno moda/paredes tal
como ele existe na moda/roupa”, tornan-
do as paredes da sua casa fashion victims
das ultimas tendéncias de moda “em cor-
relacio com as nossas preferéncias pes-
soais”. Para a Masterpoint, “vestir paredes
monotonas e monocromadticas serd o
mote”. Pode encontrd-los no atelier de
Torres Vedras, um espaco que fazem ques-
tdodeter para complementar aloja online.

Exclusivamente online estd a Magnetic
Arts. A empresa que nasceu da troca de
ideias entre dois amigos de liceu com for-




macio profissional distinta € pioneira na
drea das artes em suporte magnético.
Juntos, associaram o marketing e a enge-
nharia para resolver um “problema de re-
modelacio de uma cozinha”. Depois, re-
solveram arriscar e colocar a ideia no me
rcado, conta Ricardo Garcia, director
executivo da empresa.

As telas magnéticas permitem decorar
com muita simplicidade electrodomeésti-
cos ou outras superficies com propriedade
magnética. Estdo disponiveis em forma-
tos pré-definidos para frigorificos, ma-
quinas da louca e roupa e a medida do
cliente para outros formatos e aplicacdes
em paredes e armdrios de cozinha. As te-
las sdo um excelente elemento decorativo
e diferenciador mas também uma inova-
dora solucio de “reciclagem” de antigos
electrodomésticos. A Magnetic Arts tem
‘limited editions’ com numeros limitados
de pecas produzidas. Todas as telas sao
numeradas e assinadas pelo autor.

Como diria Miguel Silva, da Colantes
Home, “a volatilidade da sociedade mo-
derna obriga a que de uma forma mais ou
menos regular tenhamos necessidade de
mudar a aparéncia das nossas casas, das
nossas empresas.” E fundamental para
0 nosso bem-estar que os sitios onde nos
sentimos protegidos, recebemos amigos
e trabalhamos sejam um reflexo de nds
e daquilo que somos. E nestes espacos que
a nossa vida se passa. E onde tudo
acontece.” LUISA DE CARVALHO PEREIRA

Colantes Home

> Maquinas de loica: 73,90€

> Frigorificos: 79,90€

> Bimby: 12,50€

> Nespresso: 12,50€

> Telemoveis: 7,50€ personalizados: 8,25€

> Computadores Portéteis: 12,50€ personalizados: 14,25€
> Autocolantes de parede: 24,90€

> Autocolantes Interruptores e tomadas: 5,90€
> Telas Canvas c/armacdo: 40€

> fmans magnéticos: 9,90€

> Fotografias impressas em vinil: 24,90€

> Consolas: 9,90€ personalizados: 11,25€

Magnetic Arts
> Os pregos variam entre 80€ e os 149€ dependente
do tamanho da peca para modelos standard

Masterpoint

> Os precos podem variar entre os 15€ para a produg¢ao

de um poema a aplicar numa parede e os 600€ para

a produgdo de um mural para cobrir totalmente uma parede,
dependendo da ilustracdo produzida e das dimensdes
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O MEU DRAMA

‘\
Jodo Tordo

O ditador

Na Madeira os automdveis ndo vao ter as novas
matriculas electrénicas porque o Alberto Jodo Jardim
assim decidiu, invocando “o receio de um Big Brother”
e o atropelo aos “direitos, liberdades e garantias” dos
cidadios. E engracado que ele pense desta maneira,
porque, no Continente, “Big Brother” sugere-nos a
imagem de um tipo estranhamente parecido com o Jodo
Jardim num ecra gigante que reproduz, vinte e quatro
horas por dia, as palavras monocdrdicas do
ditadorzinho: “Chamo-vos bastardos, para nio vos
chamar filhos da puta”. E, quando se fala da Madeira,
ocorre-nos um lugar com cada vez menos direitos,
liberdades e garantias.

Nem vale a pena adensarmo-nos sobre o uso da
expressdo. Obviamente, Jodo Jardim nunca leu o
romance de George Orwell - ainda nio ¢ liquido que

o homem saiba ler - e, portanto, desconhece que Big
Brother nio ¢ um programa de televisao onde o Marco
bate na Sénia, mas uma entidade que reduz o cidadio
a0 anonimato, desvirtuando-o dos principios que fazem
dele um homem; onde a “ignorancia € forca” e a
“salvacdo estd nas proles”, a massa informe que nio
necessita de controlo porque dela nio se teme a
insurreicdo. Jodo Jardim tem, em 30 anos de governacao
(?), aplicado todos os principios da ditadura orwelliana,
tornando imperceptivel a fronteira entre os meios de
comunicacio social e a propaganda politica - “El Pais”
dixit -, a tal ponto que o telejornal local é conhecido
como TeleJardim. Curiosamente, a coisa resulta.

A Madeira € considerada uma regiio “prdspera”, cheia
de turismo e de hotéis de luxo, uma espécie de Cuba
sem revolu¢io mas com charutos, onde a dissidéncia
politica € nula e as vozes da oposi¢io ao governo
regional simplesmente nio existem. Perguntem a
Orwell como se faz e ele explica: elimine-se as elites
intelectuais e temos a ditadura perfeita, aquela que nio
pode ser minada do interior - o controlo exterior

é depois feito com palavrdes, brutalidade e
electrodomésticos gritis. O engracado € que o governo
portugués alinhe nesta palhacada e se deixe ser
insultado semana sim, semana ndo, por um dos seus
proprios membros, cujos epitetos usados para descrever
os homologos do Continente fariam corar um surdo

e as propostas de lei rocam a loucura: ou ja se
esqueceram que Jardim quis proibir o comunismo na
Constituicio, como exemplo para outras “organizacoes
que perfilhem a ideologia fascista” (aquela ideologia que
quer proibir as outras de existirem); que afirmou nio
querer “indianos nem chineses” na Madeira (outra
proposta que me parece ligeiramente a direita da
direita); que, sem mais nem porqué, suspendeu a lei

do aborto na Madeira, desrespeitando o voto dos
deputados em Assembleia?

Mentiria se dissesse que a medida das matriculas
electrénicas automoveis ndo me parece ligeiramente
tenebrosa; ou que este governo nio tem, por vezes,
laivos de autoritarismo. Mas Alberto Jodo Jardim ¢ um
caso muito mais grave: talvez pudessem inventar uma
matricula electronica sé para ele; afinal, o homem
precisa de um Big Brother.




